
专题报告



轻舟已过万重山：后疫情时代中国零售物业市场趋势与机遇

世邦魏理仕研究部





轻舟已过万重山：后疫情时代中国零售物业市场趋势与机遇

世邦魏理仕研究部

年复合增速均值（ 年） 年复合增速均值（ 年）



轻舟已过万重山：后疫情时代中国零售物业市场趋势与机遇

世邦魏理仕研究部

万
平
方
米

空置率





世邦魏理仕研究部

轻舟已过万重山：后疫情时代中国零售物业市场趋势与机遇

运动用品 休闲 个护

用品

手袋 旅行

箱包

珠宝腕表 化妆品 家居家装

用品

玩具游戏 服装鞋履 电子产品 线下零售

年 年 年净增长率



世邦魏理仕研究部

轻舟已过万重山：后疫情时代中国零售物业市场趋势与机遇



世邦魏理仕研究部

轻舟已过万重山：后疫情时代中国零售物业市场趋势与机遇

城市 首店适用能级 门店适用形式 最高补贴金额（万元）

全球 亚洲 全国 地区 城市

北京    首店、旗舰店、创新概念店

上海  首店、旗舰店

深圳    首店、旗舰店、新业态店

广州    首店、旗舰店

成都    首店、旗舰店

杭州    首店、旗舰店

南京    首店、旗舰店

重庆    首店、旗舰店

武汉    首店、旗舰店

西安    首店、旗舰店
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市中心购物
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